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1. ¢ Para qué sirve esta accion? (Finalidad Pedagégica)

Esta propuesta multidisciplinar de caracter practico vincula el aula con la realidad del comercio justo
y la economia solidaria, utilizando el caso de la marca Chocolate San Placido (creada por un grupo
de productoras de cacao en Manabi, Ecuador) como espejo de aprendizaje. A través del disefio de
un modelo Canvas, un plan estratégico y un plan de marketing operativo, el alumnado de 4° de
ESO:

) Analiza todo el proceso del cacao desde su
origen agroecolégico en Ecuador hasta la transformacion en producto final envasado,
valorando el impacto social y medioambiental.

) Disefa estrategias
comerciales reales (precios psicolégicos, segmentacion de clientes, canales de distribucién
gourmet y alianzas con organizadores de eventos) que ponen en valor la artesania y la
sostenibilidad frente al modelo industrial masivo.

o Propone mejoras tangibles de packaging,
modernizacion de logotipos con identidad visual atractiva e incorporacion de tecnologia
(codigos QR con trazabilidad) para conectar el producto con consumidores conscientes.

2. Secuenciacion Didactica (Paso a Paso por Sesiones de 1 Hora)

El proyecto se despliega a lo largo de 4 sesiones de 60 minutos disefiadas para el trabajo en
equipos cooperativos:

1. Presentacion del caso real de Chocolate San Placido
(Manabi, Ecuador) y contextualizacion del comercio justo frente a la explotacion
convencional del cacao.

2. Trabajo en equipo para analizar las debilidades, fortalezas
y retos del producto actual (empaquetado, posicionamiento y canales de venta).
3. Puesta en comun rapida de las principales problematicas

detectadas por cada grupo.

o Explicacion breve de las piezas clave del modelo Canvas
enfocado a empresas de economia social.
o Los equipos rellenan su propio lienzo Canvas adaptado a

San Placido, definiendo socios clave (cooperativas), actividades ecologicas,
propuesta de valor (cacao fino de aroma) y segmentos de clientes concienciados.

o Validacion interna y seleccion de la linea estratégica que seguira
cada grupo.
1. Definicion de los pilares de marketing: redisefio de marca
(branding) y fijacion de precios estratégicos.
2. El alumnado disefia el nuevo concepto visual (boceto del

logotipo minimalista/ecoldgico) y calcula el precio de venta al publico aplicando
técnicas de precio psicologico (ej. 5,95 €) y margenes viables para las productoras.



3. Ultimos 5 minutos: Revisién del progreso de los prototipos visuales por parte del
docente.

e Sesion 4: Canales de Distribuciéon, Promocién y Cierre (El Plan Global)

o Primeros 15 minutos: Lluvia de ideas sobre canales de distribucion alternativos
(tiendas gourmet, tiendas ecoldgicas, venta online y corporativa) y estrategias de
promocioén (storytelling y cdédigos QR de trazabilidad).

o Siguientes 40 minutos: Estructuracién de la campafia de comunicacion final y
preparacion de una pildora de presentacion (pitch) de 2 minutos por equipo.

o Ultimos 5 minutos: Conclusiones finales y valoracién de cémo esta iniciativa
conecta el aula con el apoyo real a las comunidades productoras del Sur Global.

3. Puesta en Marcha y Cierre Practico

e Devolucion de Resultados: El conjunto de trabajos y propuestas de marketing elaboradas
por los grupos de 4° de ESO del IES Miguel de Cervantes se recopila y se canaliza como
una aportacién real y de apoyo directo a las productoras de cacao de San Placido en
Ecuador.

e Impacto Motivacional: La iniciativa demuestra al alumnado que su capacidad creativa
puede dar respuesta a retos comerciales reales de economia social, consolidando un puente
de aprendizaje mutuo entre Andalucia y el Sur Global.
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